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第一章 销售从停车场开始

01 停车场也是店铺的一部分

只要有哪个店家能在“停车场”问题上做做文章，哪怕只取得一点点进展，便会异常轻松地脱颖而出，将
一项难得的核心竞争力收入囊中。

古人云：“蜀道难，难于上青天。”

今人说：“停车难，难于登蜀道。”

这种说法或许有些夸张，却也戳中了不少现代中国人的痛点。

也许是中国经济发展太快，超出了大多数人的预想——曾经延绵数十载，名扬世界的“自行车王国”称号
犹在耳边，仿佛一夜之间，这个国家便摇身一变，神奇地成了“汽车王国”。这一巨变让所有人措手不
及，无论是硬件还是软件都没跟上趟，“开车难，停车更难”便成了大城小镇中最常见的一道风景。

关于“停车难”，相信每一个新旧有车族都有着一肚子的感慨要说，一肚子的苦水要倒。

我也不例外。

这不，就在上周，区区一个礼拜之内，就发生了三件让我闹心的事儿。

周三的晚上，受微信朋友圈一条分享信息的诱惑，和媳妇，开车去一家叫作“天宫火炉”的自助烧烤店吃
饭。这一路上遭的罪，那就甭提了。

晚上六点出门，正是车水马龙的时候。交通高峰期的风景无异于“马路杀手嘉年华”，绝对称得上“险象
环生”甚至是“九死一生”，这一点相信大家耳熟能详，就不说了。平日里短短二十多分钟的路程，足足
走了一个多小时，费尽九牛二虎之力总算来到了烧烤店附近，我俩却更蒙圈了——明明导航仪已经明确
告知“到达目的地，导航结束”，可是我们却根本看不见烧烤店的门脸，完全不知道这家店到底在哪儿！

马路边儿是一排或高或矮的建筑物，建筑物前是一片或宽或窄，已然堆满了各种车辆的平地，到底“天
宫火炉”那块招牌在哪儿挂着呢？店铺停车场的标志又在哪里？！

极度吃力地来回兜了几圈，还是不明所以，索性将车开到那排建筑物前的平地上——甭管三七二十一，
先找个地方停下再说。

老天有眼。刚把车开上马路牙子，我们就发现了一个不起眼的停车位。正当大喜过望的我们想把车顺势

塞进去的时候，不知从哪里冒出一个人来，使劲冲我们摆手，大声嚷嚷着“此地禁止停车！”无奈之下，
只好摇开车窗向那个人打听烧烤店的位置，对方用手指向一个方向，我眯着眼睛好一通看，才在一排花

花绿绿的霓虹灯招牌中勉强看见了那家店的门脸。
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没脾气，只好再次启动汽车，在密密麻麻、摆放得乱七八糟的车辆中龟速穿行。路况极差，地上到处都

是大大小小的污水滩，到处都是各种各样的垃圾和数不清的碎石块。门脸已然近在眼前，忽然车身一

震，左前轱辘陷进一个大坑里，底盘被一块石头剐蹭了一下，发出“刺啦”的刺耳声响，我不禁在心里暗
骂一句“真晦气！又是一道疤！”

来到店前，我们又蒙圈了。还是没法停车！不是有没有车位的问题，而是根本不存在“车位”这个东西！
地上既没有指示牌，也没有任何白线，已然停在那里的车辆全部都是见缝插针、歪七扭八，没有一丁点

章法。这可怎么办？！

好在运气不错，当我们赶到时，有辆车正试图离开那里，让我们看到了一点希望。可问题是，那辆车怎

么才能离开，我们又怎么才能进去？！店铺与停车场之间，几乎已经没有什么空当可言，更何况店门口

还停了一大堆自行车，空间便更显狭窄，这种情况，说是“单行道”都有些勉强，如何能够错车？！

无奈之下，只好冒险倒车。总算让出了那辆车，来到了空位前，我却再一次傻眼了：那个空位，至少有

三分之一是个大坑不说，如果把车停进去，车屁股会有一半暴露在后面车辆的出车路径上，换言之，只

要后面的车驶离，很有可能剐蹭到我们的车！可是如果不完全停进去，车头就会暴露在前方的空当里，

同样有被剐蹭的可能。

又费了一番劲儿，在反复权衡下小心翼翼地将车停好。下车后我和媳妇两个人围着车转了三圈，心里却

还是不踏实。

那天晚上的饭吃得要多别扭有多别扭。席间媳妇一个劲儿地催我出去看看，确认一下情况，尽管她也明

白这种“确认”毫无意义。我虽然装作一副不在乎的样子婉拒了她，可是心思却始终留在停车场，始终惦
记着我们的爱车。

……

这一周的周六，我俩又带着孩子来到市内某大型购物中心消遣。这一次，我们将车停进了地下停车场。

到底是高档购物中心，停车场的现代化程度不是一般停车场可以比拟的，难得享受了一次完美的停车体

验。可是一下车，还是蒙圈了。这是一家世界知名的顶级购物中心，规模实在太大，光地下停车场的面

积，感觉就能和北京的“鸟巢”有一拼，可问题是，我们怎么才能进入购物中心？路在哪里？电梯在哪
里？

坦白说，停车场里的硬件设施是一流的，各种指示牌多如牛毛，也异常详尽。可问题恰恰出在这里，这

么多的标识牌，反而把我们彻底看晕、搞蒙了，完全一头雾水，不明就里。于是只好向另外的车主打

听，可得到的答案居然是：我们也在找，也正蒙着呢！

无奈之下，只好四下张望，希望能看到工作人员的身影。可是举目四望良久，那可爱的身影却一个也没

见着！

心灰意冷的我们只好像无头苍蝇一样在停车场里漫无目的地行走，心里暗暗祈祷奇迹的发生，而奇迹也

真就发生了！我们看见了一个穿着制服的工人（洗车工或者是维修工）！

大喜过望的我们赶紧抓住他问路，得到的回答却依然是：不知道！

……

当我们费尽周折，终于进入花花绿绿、灯火辉煌的购物中心大卖场时，时间已经过去了至少二十分钟。

好不容易从昏暗阴冷的地下来到光明温暖的地上，我们的兴致却怎么也提不起来。

几个小时后，当一家人踏上归途时，又遇到新的麻烦。

可能是由于出口处的队排得太长，我们前面的车有些不耐烦，居然开上了入场道，结果把入口给堵死

了。后面的车也见猎心喜，有样学样，一拥而入占领了入场道，然后无一例外地全部塞在入口处动弹不



得。车子进不来，入场车在马路上大排长龙，又堵住了出场车的去路。这下可好，所有的车子出不去也

进不来，全都僵在那里。两边的队伍越排越长，让排在前面的车想掉头回去都没可能，两条长长的车龙

不但瘫痪了整个停车场，也堵死了半条马路。

每个人都指望能有人出来管一管。管他是谁，警察也好，保安也罢，其他什么岗位的工作人员也行，总

之，局面已经发展到这一步：必须有个大活人跳出来，做点什么，也许才会有一线生机。

可是，二十分钟过去，半个小时过去，始终没有任何人出现。耳际只能听见此起彼伏的汽车喇叭声和驾

驶员焦躁的谩骂声……

我实在忍不了了，从车上跳了下来，运用自己在国外学过的交通引导技术，一边扯着脖子猛喊，一边试

图打开一个缺口。

五六分钟后，我成功了。堵住入口处的第一辆出场车在我的引导下，在入场司机们的谩骂声中，终于无

比惊险地和排在最前头的入场车擦身而过，总算撕开了一个小小的豁口，两边的车龙终于可以缓缓而动

了。

有惊无险地闯出这“一字长蛇阵”，我和媳妇都长长地松了一口气。

常言道：“一朝被蛇咬，十年怕井绳。”有了这次教训，估计以后这家购物中心我们是不太敢来了。

回家的路上，我们经过一家专营某欧系豪车品牌的4S店，平日里爱车如命的媳妇想进去逛逛，开开眼
界。在入口处，看见了一片大水潭（面积大概能有一个停车位那么大），旁边竖着一块牌子，上面有几

个大字：此处有积水，请绕行。大字下面还有一排小字：对于给您造成的不便，我们深感歉意。由于头

天晚上下过一场大雨，马路上有积水本身不新鲜，但这块牌子激起了我的兴趣：照我的目测，这点积水

只需要两个人、两把铁锹、两个水桶，用不了十分钟时间便能清理干净。这么点事儿，居然要靠竖个牌

子来处理，真不知店家是怎么想的！

入场之后，我们再一次碰到令人头痛的停车问题。由于是周末，来店的客人很多，场内车满为患，转了

好几圈都找不到车位。无奈之下只好求助于门口的保安。

保安低声咕哝了一句，一脸不情愿的模样，扭扭捏捏地进了展厅。约莫过了七八分钟的样子，展厅里走

出几个穿西装、打领带的小伙子，看上去好像是公司内部的员工。但见他们一头钻进停车场，不一会儿

的工夫，几辆车子开了出来，开到展厅侧后方的一片窄小逼仄的空地上停下。这时我才意识到：原来，

是工作人员的车辆占了顾客的停车位！我定睛一瞧，依稀看见那片空地上用白漆刷着“员工停车位”的字
样，只不过随着雨打风吹，白漆脱落得厉害，字迹几乎已经无法辨认。

显然，这家店的员工随意占用顾客停车位已然成了常态。理由很简单：说到底，还是顾客停车位使着舒

服。因此，不到万不得已，没人愿意把自己的车停到一个阴暗窄小的角落里。

店家把最佳位置留给顾客，把条件较差的位置留给自己的员工，既是一种常识，也是对顾客的一片心

意。只不过老板的“好心”和业界的常识全都让员工当成了“驴肝肺”。这样的“好心”，我也是哭笑不得。

尤其联想到这家店经营的是世界知名的欧系奢侈品牌，其管理素质居然低下到如此程度，实在是令人咋

舌。

事实也证明我的判断是正确的。我们一家人在那家店的感受并不愉快，进去之后待了不到半个小时就出

来了。回家的路上媳妇还一个劲儿地碎碎念，抱怨这个，抱怨那个，啰唆个没完。

总之，好好的一个周末，都被这一连串的不快经历给毁了。

相信这几个案例中的情况，很多人都或多或少经历过，甚至许多人有可能已经见多不怪，但是，它们所

蕴含的商业含义，却绝对不可小觑。



让我们回到商业的原点。

商业是什么？卖的是商品，还是服务？

答案显然是后者。

那么，服务又是什么呢？

是顾客的感受，顾客的心情。

所以，所有的商业从本质上讲都是服务业，所有的服务业从本质上讲售卖的都是顾客的“感觉”。感觉
好，一切都好说；感觉不好，一切免谈。

所谓“有钱难买我乐意”，说的就是这个意思。

显然，在“停车场”这个问题上，绝大多数商家都将其与自己的本业做了下意识的切割。在他们的心里，
停车场是停车场，店铺是店铺，这是两码事。停车场是“外面”的事儿，店铺才是“里面”的事儿。做生意
只需把“里面”的事儿搞定就行，至于“外面”的事儿，我管他呢！

这真是一种可悲的思维方式。既然停车问题已经给各行各业的顾客群体带来如此之多、如此之大、如此

之深的困扰，对其视而不见，完全无视顾客的感受，所谓“商业”，所谓“生意”，又从何谈起呢？

所以，改变思维，就是现在。

一句话：停车场也是店铺的一部分，甚至是“店面”的一部分。

从今天开始，必须把这句话印在脑子里，刻在皮肤里，写进DNA里。

也许有人不服气：这种情况能怪我们吗？！谁知道中国这么快就从“两轮王国”变成了“四轮王国”，各种
硬件跟不上趟不说，人们的素质也成问题。现如今的人们虽然开上了汽车，脑子却还停留在自行车时

代，把汽车当自行车开，想怎么来就怎么来，想往哪儿开就往哪儿开，管你什么秩序，管你什么互谅互

让，管你什么交通常识，老子天下第一，只要自己痛快就行！可问题是，每个人都这么想，这么做，结

局就是一个大大的悲剧，就是大家都倒霉，大家都晦气。这就是现状，走到哪儿都一样，和我们店家有

什么关系？我们店家再怎么努力，再怎么和现状死磕，难不成还能扭转整个环境？！

这些话说得有点道理。大环境如此，确实容易让人产生一种莫名的无力感。不过，如果换个角度想想，

恐怕情况便会大为不同。

俗话说：“危机危机，危中有机。”正因为大环境如此，店家的立场反而有了特殊的用武之地，完全可以
有所作为，甚至大有作为。

理由很简单。

所谓“大环境”，就意味着大家彼此彼此，每家店的处境都差不多。这种局面会带来两个好处：第一，无
所作为，甚至根本没有意识到自己可以“有作为”的店家将是绝大多数；第二，顾客也在一定程度上被动
地适应了这种局面，甚至表现得有些麻木。

这意味着什么？

意味着机会，特殊的机会。只要有哪个店家能在这个问题上做做文章，哪怕只取得一点点进展，便会异

常轻松地脱颖而出，将一项难得的核心竞争力收入囊中。

那么，这看似杂乱无章的“停车场管理”环节中，又有哪些文章可做，哪些门道可循呢？

且听下文分解。



小结

停车场也是店铺的一部分，甚至是“店面”的一部分。

02 “停车场管理”的门道

“做生意”和“懂生意”真的是两码事；“搞专业”和“懂专业”也真的是两个不同的概念。

必须承认，在停车场管理这件事上，现如今逼仄的大环境确实给店家带来不少困难。这也是实情。不

过，只要肯下功夫，善于思考，勇于尝试，想出一些行之有效的招数来，还是完全有可能的。

下面，就让我们来探讨一下这个问题。

其一，专人负责。

“专人”这两个字有两方面的意思，一个是广义的，一个是狭义的。

狭义：停车场本身需要专人负责。

广义：所有公司员工都对顾客的停车事宜负有责任。

先说说前者。

既然中国已经成了“汽车王国”，那么，店家的意识也必须向这一国情看齐，至少是靠近。在西方国
家，“入店”这个概念，是从顾客把车开进“停车场”那一刻算起的；换言之，“停车场也是店面的一部
分”，“帮助顾客停车也是‘店内服务’的一部分”，这样的观念已经深入人心，成为一种常态，一种常识。
这才是真正“专业”的态度，否则就是典型的“不专业”“门外汉”。

这一点，显然需要服务行业整体进行一场彻底的意识革命。

总之，该花的钱就得花，该请的人就得请。中国已经发展到这个时代了，所谓“时不我与”，如果不想被
时代淘汰，就必须改变自己。

其实，公平地说，现在不少商家都已经在停车场配置了专职的引导人员，一般情况下，这一岗位都由保

安员兼任。

问题在于，这些人的表现实在难称“专业”。

最起码，态度就是一个问题。

有几个停车场的引导员或保安员会给顾客好脸色看？

有几个引导员或保安员在顾客面前不是板着一张扑克脸，或者干脆一脸愠色，动辄对顾客大呼小叫甚至

厉声呵斥？

有几个引导员或保安员在引导顾客泊车前或在顾客下车之后能面带微笑，热情地跟顾客说一声“欢迎光
临”？

也许我所在的城市太小、太老土，起码我是没怎么见过。

不仅如此，在处理各种突发情况时，我所看到的场面也很令人失望。比如说，在停车场出入口处大排长

龙、堵塞不堪的时候，我经常看见长龙的尽头站着一两个保安员，看似在“维持”秩序，其实却无所作
为，就是一个人直愣愣地跟那儿站着，摆一个样子而已。

这样的工作态度，实在让人无语。在我看来，他们非但不是秩序的维持者，相反本身成了秩序混乱的诱

因；非但没有帮到顾客，反倒成了顾客的麻烦。感觉来往车辆在路过他们身边时还得小心一点，否则很



有可能剐蹭到他们。

显然，对这些商家而言，尽管配置了专人负责，却依然没有做到“停车场就是店面的一部分”这一点。也
就是说，停车依然是“外面”的事儿，和“里面”无关。只要没进到“里面”，顾客的死活都不关我事，谁还
顾得上顾客的心情？

这种“外面是鬼，里面才是人”、“外面是孙子，里面才是大爷”的心态，不知伤了多少顾客的心。

所谓“反省”，必须要从“态度”开始。

想起了自己在国外的一段打工经历。

我在日本留学的时候，曾经在一个交通引导辅助机构（一家民营企业）打了近六年的工，亲身领略过什

么叫作真正的“专业”。

这家公司的工作内容很简单——和交通协警不一样，我们只接商业机构（大型商场、购物中心、娱乐中
心等）的活儿，在周末或节假日交通压力骤然升高的时候出工，协助其维持停车场的秩序。

尽管不是正规的交警或协警，我们的专业程度却一点也不亚于他们。

首先，这种专业体现在行头上。大檐帽、专业的制服、电子指挥棒，一样都不少。

其次，这种专业体现在行为规范上。要想上岗，必须经过严格的培训。身体的姿态、手部的动作、语言

的使用都有一套明确的规定，任何一个细节出现纰漏，都有丢掉工作的危险。

最后，这种专业体现在服务意识和服务态度上。每一辆顾客的车开进停车场，我们都要在引导完毕，顾

客步出车门的那一刹那面对顾客大声呼喊“欢迎光临！”（いらっしゃいませようこそ！）每一辆顾客的
车离去的时候，我们也要在引导完毕之后冲着逐渐远去的车屁股深深鞠躬并高声致礼：感谢您的每一次

光临！（毎度ありがとうございました！）

由于商业高峰时间段的停车场车多、人杂、噪声大，我们的嗓门必须要洪亮，感情必须要充沛，只有这

样，才能将我们的存在感，将我们的一腔热情准确完整地传递给顾客。这是最起码的要求。

不止如此，对于所有合作店家，我们还必须了解人家的一些基本经营情况，以便随时为来店顾客提供相

应的咨询服务。对我们而言，“不知道”这三个字是绝对的禁语，这一条既是潜规则也是明规则。这就意
味着，只要有顾客向我们寻求帮助，那么为其解决问题这件事便成了我们的责任。即便自己解决不了，

我们也将对这件事负责到底，动用一切资源，想尽一切办法帮助顾客，一直到他们的问题得到圆满解决

为止。换言之，只要顾客找到了我们，他们便找到了“终点”。其他的事都是我们的事，从此与顾客无
关。

与此同时，我们还承担了一大堆店家的琐事：比如说停车场的清洁、购物车的回收、迷路儿童的关照等

事宜，都是我们的工作。

这些事看似细小、简单，把它们全部做好、做到位却并不容易。需要每一个一线人员具有极高的情商、

极强的观察力、极快的反应力、极利索的动手能力。从另一个方面来说，当所有这些琐事与细节都能得

到较为认真的对待以及较为圆满的处理的时候，店家的档次、顾客的购物体验提升得可不是一星半点，

那可是“几何量级”的改善。

日本在服务质量方面的口碑，就是这样一点一滴地做起来、积累起来的。

回国后，曾经有许多人无数遍地问过我：日本人在管理上到底有什么秘诀？

我的回答总是同样的一句话：没有什么秘诀。就是把小事、琐事做好而已。做到这一点，就叫“专业”。

专业的人做专业的事。就这么简单。



说完了狭义的“专人”，再来聊聊广义的“专人”。

这个“广义”，是“公司一盘棋”的概念。无论你是谁，你的岗位是什么，只要你是公司的员工，就有义务
为顾客提供最佳的服务，有义务让顾客获得最好的体验。这也是一种“专业”精神。

这就意味着，只要停车场发生重度拥堵，店内的任何人员，哪怕有一点点空闲，或有条件创造一点点空

闲，都有义务在第一时间冲出来，为顾客提供热情而优质的引导服务。

不要用“术业有专攻”的大道理或所谓“分工”的理论来为自己找借口。在现代职场中，除了“分工”之
外，“合作”也是一种基本职业素养。任何一本管理书籍都会提到这一点。将“分工”与“合作”割裂开来的
想法本身就是荒谬的，不专业的。

因此，哪怕你就是一个维修工或洗车工，哪怕你就是一个公司会计，日常工作与“待客”无关，在遇到特
殊情况时，或者哪怕仅仅是偶尔路过，见到了顾客时，都必须瞬间调整自己的角色，将“待客”二字放进
你的意识里，体现在你的行动上。

换言之，甭管你是谁，只要你是公司的员工，身上穿着公司的工装，在见到顾客的时候必须止步，然后

热情地向顾客打招呼。只要顾客有任何疑问或困扰，你都必须无条件予以解决或协助解决，绝不可擦身

而过或者视而不见。

这才是做生意的姿态，这才是专业的态度，这才是真正的职业素养。

这一点，在西方国家早已成为常识、蔚为风气，相信愈发频繁地走出国门的国人，对此应该有所感悟。

说到这里，又想到一个有趣的案例。

前一阵去一家小区附近的路边小店吃饭，看到了这样一副光景：时值中午，那条本就不宽的马路被来往

的汽车塞得满满的，堵得死死的。于是，一个“奇观”出现了：这边厢，马路上各种车辆大排长龙，寸步
难行，鸣笛声、咒骂声不绝于耳；那边厢，马路两旁的各家食肆、餐馆和商铺客人寥寥，工作人员无所

事事，居然都站在店门口或干脆跑到路边看热闹，却没有一个人愿意站出来，帮着维持一下交通秩序。

这种场面真是令人不可思议。

那些堵在路上的汽车里，肯定有不少自家店铺的客户啊！

客户进不了店，自己就赚不到钱。这种时候，居然不着急，不想着做点什么，而是一副“看热闹不怕事
大”的心态，这生意还怎么做？！

这个场面再一次雄辩地证明了一个道理：“做生意”和“懂生意”真的是两码事；“搞专业”和“懂专业”也真的
是两个不同的概念。

看来，有些人是需要好好反省一下了。

其二，提供便利。

要不惜一切代价，尽最大努力为顾客提供泊车便利。

首先，你要有指示牌。而且指示牌的数量、种类、摆放位置、字迹大小，甚至牌子和文字的颜色，都要

方便顾客辨认，方便顾客领会。如果采用图示，则必须标准、必须简洁明了，绝不能过于烦琐、矫枉过

正。要知道，顾客是普通人，不是专家，没有义务在最短时间内掌握你的专业知识，而你却有义务在最

短时间内把握顾客的真实意图，满足顾客的基本需求。这才是一种“服务”的心态，而不是一种“教育”乃
至“教训”的态度。

其次，你要在地上画上白线和方向指示标记。



白线意味着“秩序”，意味着安全，意味着管理效率的提升以及管理成本的降低。

没有白线的停车位最令顾客头痛。一来不安全，二来也容易造成混乱。

特别需要指出的是，有些店家确实在停车场上描画了白线，可问题是这种行为往往是一锤子买卖，一旦

画上店家便彻底撒手不管了。任凭日月流逝，风吹日晒，白线日渐斑驳，愈发难以辨认，直至最后消失

不见。

这样的画线行为形同虚设，是没有任何意义的。所以，重点不在于“画线”这个动作本身，重点在于让顾
客“看见”你画的线。而且还是“清晰”地看见。

为了做到这一点，“画线”应该变成一种日常行为，需要经常补画，确保白线的清晰度甚至是美观度。

这样做还有一个好处。那就是借助这个细节，能够充分体现店家的经营素养和管理素养。

就好像一个长期不洗脸、不梳头的人会显得不精神、很邋遢甚至很落魄一样，斑驳凌乱的线条也会让店

家显得很落魄甚至很破败，给人一种“江河日下”、“生意不旺”的感觉（即便真实情况未必是这样），至
少第一感觉会如此。

尤其是停车场，这是店家与顾客产生的第一个接点，是顾客对店家形成第一印象的第一个环节，因此其

意义绝对不可小觑，怎么形容都不过分。

最后，停车场一定要清洁、整洁。

所谓“5S管理（整理、整顿、清洁、清扫、素养）”，绝不是从店内开始，而是从店外开始，从停车场开
始。

场内不可以有垃圾，更不可以有污水、砖头和石块。

往极端里说，一个烟头，甚至是一张碎纸片，都不可以有。

换言之，场地条件不一定多优越、多高级，哪怕不是大理石地面，哪怕只是彻头彻尾的硬土地面，只要

你能做到绝对的干净、整洁，就会立马显得上档次，立马给人一种秩序井然、高素质的感觉。

当然，过分的坑坑洼洼也不行，尽可能做到平整，既是美观的要求，也是安全的要求。一般来说，做到

这一点并不难，难就难在意识上的改变。

说到停车场的清洁状况，我感到很感慨。

我经常看见马路旁的店家里走出一个员工，手里端着一个大盆，一抬手将盆中的脏水泼在店前的停车场

上；也经常能见到在门口搞卫生的店员，打扫完毕之后将垃圾堆在店门口或停车场的某个角落，再将扫

帚或簸箕压在上面，然后一转身，若无其事地回到店里。

这样的场景，不知让顾客看在眼里，会是什么感受？这不是明摆着毁自己的店，属于典型的“砸店”行为
吗？自己砸自己的店？！

这些行为让顾客看在眼里会怎么想？让顾客踏着脏水和垃圾进店？让顾客把自己的爱车停在脏水上、垃

圾旁？还是说，你压根儿就不欢迎顾客来店，想把顾客像脏水和垃圾一样泼出去、扫出去？！

真是够了！

这种现象不得到根本的扭转，则服务行业无望矣！

这要是在国外，如果有哪个店家的员工敢做出这种行为，被老板开除八百回都不冤！

我在日本留学、生活八年，无论是大街小巷、大店小店、高端店低端店，我见过的所有店家，其店前停



车场的干净、整洁程度都令人咋舌，几乎堪用“艺术品”一词来形容。

那里的停车场，所有的白线好像都是当天早上刚画过似的，无比洁白、无比清晰、无比整齐，连刷子分

叉的痕迹都看不见，更不要说四处飞溅的漆点子了。

场地里的清洁度就更不用说了。不要说烟头的痕迹，更不要提碎石砖块，人家的地面上几乎连一片落

叶，一个碎纸片你都找不着。

不夸张地说，来到人家的停车场，你都会有下车后立马换拖鞋的冲动。

当然，我们的条件不如人家，也没有必要达到那么高的标准，但是，起码的干净整洁，一定要做到，也

一定能做到。

不要拿“大环境”做借口，更不要拿“国情”或“国民素质”说事儿，你硬件赶不上人家，软件还赶不上
吗？！清洁整座城市你做不到，清洁自家门口的一亩三分地还做不到吗？！全体市民你改变不了，自家

员工你还改变不了吗？！你店里才几个人，就有这么吃力？！

如果国人真想和日本人叫叫板，真想让外国人高看一眼我们中国人，就请从自己做起，从自家店面做

起，从停车场做起，从最起码的“干净整洁”做起。

也许许多店家不以为然，认为停车场“寒碜”点儿无所谓，只要店面干净整洁上档次，“高大上”就行了。
这样的想法是错误的。真正的“高大上”往往体现在那些多数人不注意的小处（细节）上，而不是多数人
都注意的大处上。

举个例子，为什么我们到国外旅游的时候总觉得人家比我们先进，比我们发达，比我们“高大上”？是因
为“大处”（基础设施）比我们好吗？非也。事实上，现如今我们中国在基础设施和城市面貌方面已经丝
毫不输于西方国家，甚至有过之而无不及了，可为什么许多国人还是会有我们不如人家发达，不如人家

先进，不如人家“高大上”的感觉呢？无他，全部是细节，差异全都在小处上。

归根结底，这还是一个“意识”问题。

讲一个例子。

让我们拿现如今在中国发展得如火如荼的游乐场行业说事。

我去过许多国外的游乐场，也逛过许多国内的游乐场。针对其中的一个细节，有种感受积压很久，不吐

不快。这个细节与“刷漆”有关。

我一直想不通，为什么国内的许多游乐场在硬件上极尽奢华，已然能甩国外几条街了，却搞不定一个小

小的“刷漆”环节？！

好好的游乐场，那么高档的硬件设施，为什么偏偏把本应成为装点门面最关键环节的油漆刷得那么潦

草，那么随意？！那么多艰难复杂的工程都熬过来了，为什么单单搞不定这至关重要的“临门一脚”？！

无论是地上的漆，还是墙面的漆，抑或是各种各样边边角角的漆，甚至是游戏设施身上的漆，鲜有不刷

得歪七扭八的，鲜有刷子的痕迹不纤毫毕现的，鲜有不分叉的，鲜有不把漆点子溅得到处都是的……

一言以蔽之：别人是“金玉其外，败絮其中”，我们可好，反着来，成了“金玉其中，败絮其外”了！

国内的刷漆匠就真的这么差劲？国产的油漆就真的这么劣质、这么老土？

恐怕不是，至少不全是。问题肯定出在管理层上，真正“老土”的肯定不是油漆质量，也不是刷漆匠的手
艺，而是管理者的意识。

之所以国内的游乐场无论投入多离谱的巨资，无论搞出多大的动静也始终给人一种“土老帽”的感觉，真



正的原因恐怕在这里。

也许有些店家还是不以为然。他们会认为顾客对这些“小节”不在意，这些琐碎的地方粗糙点儿，并不会
影响顾客对自家店的观感，更不会影响自己的生意，所以没必要大惊小怪、小题大做。

诚然，一般来说，除非那些特别敏感，特别吹毛求疵的顾客，没有人会“在意”这些小节，或至少没有人
会真正抱怨乃至投诉这些小节；可问题是，不在意、不抱怨、不投诉不代表没感觉。这是两码事。从商

业的逻辑上说，顾客对店家的感觉，对服务品质的感觉是一个“系统工程”，亦即这种感觉是由无数小细
节、小感受构成的。有一个量变到质变的过程。换言之，即便一两个小细节与小感受无所谓，但是积少

成多就“有所谓”了，就会构成顾客对店家的第一印象乃至最终印象，而这种印象一旦形成便很难纠正，
具有极为顽固的不可逆性。这就意味着无论事后店家再如何努力，也很难扭转顾客的印象，很难让顾客

回心转意，从而对店家的生意造成致命的、不可逆的终极影响。

这就是商业的逻辑，商业的本质。既然要做生意，不懂这一逻辑是荒谬的。

其三，亲疏有别。

顾客停车区与员工停车区一定要分开，并且予以明示。

员工停车区的条件可以差一些，偏僻一些，狭窄一些；而顾客停车区的条件则必须好一些，方便一些，

宽敞一些。不止如此，这两个区块都必须用文字明示出来，可以树招牌，也可以用白漆刷在地面上，如

果有条件的话，甚至可以将两个停车区整体涂上不同的颜色予以区分，不但要确保明晰，还要力求醒

目。

这样做，其实是在心理学上耍了一点小花招。等于鲜明地向顾客亮出了“取悦”的姿态，尽管有些露骨，
却能收到奇效。因为这就意味着，顾客的与众不同和尊贵身份，从他们将车辆驶入停车场的那一瞬间便

被确认，而且这种身份的确认，将贯穿他们在店内逗留期间的整个过程。

俗话说：“人心都是肉长的”，“礼多人不怪”。对于这样的厚待，相信平时再钝感的顾客也会有所感觉，
平时再不拘小节的顾客也不会心生厌烦。

既然我们天天喊“顾客是上帝”，天天嚷嚷着要让顾客享受“最尊贵的服务”，那么显然，这种奢侈的待遇
应该先从停车场开始。

想当初我在汽车圈混的时候，不仅要求旗下所有经销店必须无条件做到上述“亲疏有别”的细节，而且在
炎热的夏季，还会要求工作人员主动为顾客的车辆罩上车衣。

我始终认为，把工作做到这种程度，才称得上真正的“细致”，真正的“专业”。

需要强调的一点是，这些做法不仅对那些“高富帅”的潮店或奢侈品店适用，那些“矮矬穷”的路边小店也
照样能用。

几桶油漆的事儿，花不了多大的成本，费不了多大的劲儿，店家的用心程度却很有可能感动顾客，令顾

客对店家刮目相看。

不错，不起眼的路边小店也这样做，可能会招致某些人的不屑乃至嘲笑。不过这也没关系，即便是那些

嘲笑你的人，也不会因为自己被“过度尊重”而对你产生不满。你只需盯着自己的生意就行，个别人的眼
光大可不必放在心上。

另外，还有一点需要特别注意。

划分顾客停车区的时候，切勿对顾客的高低尊卑再做进一步的划分。换言之，不建议采用单独划出所

谓“VIP停车位（区）”的做法。



欢迎访问：电子书学习和下载网站（https://www.shgis.cn）

文档名称：《销售就是要玩转细节》南勇 著.epub

请登录 https://shgis.cn/post/1183.html 下载完整文档。

手机端请扫码查看:


