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小呆（苏杭）小呆（苏杭）

我曾经是一名广告人，但后来我逃离了这个行业，成为了互联网设计师。而在完成这本书时，我的角色

是内容服务商。

在2014年，伴随着H5的出现，我投入到了H5的内容创作当中，并在随后的2年里，为行业留下了上百篇
精品文章，对H5的理论概念、设计方法、核心价值等领域，做出了开荒性的探索与总结。而本书就是
我内容创作的又一次新突破与新尝试。



内容简介内容简介

这是一本关于H5移动营销网站设计的专业设计图书，它不仅仅会教你一些具体的设计方法，还会让你
了解H5的内容定义和规范、看到行业的现状和了解行业未来的走向。

本书共分5章，第1章是概念部分，讲解什么是H5；第2章是规范部分，用最通俗易懂的方式阐述H5的设
计规范；第3章是H5的具体设计方法，从原型绘制、内容表达、版式设计、文字设计、动效设计、声效
设计这6个要点展开细致分析，帮你学习设计H5网站；第4章是具体案例分析，对2015—2016年国内最
好的H5项目网站进行深入分析；第5章收录10篇行业内容专访，内容会涉及到甲方、乙方、产品商、服
务商等多家行业知名企业，能够让你对H5营销行业有更多认识和了解。

这不是一本简单的工具书，它由纸质书、配套网站、行业公众号构成，而这三者在内容和体验上又形成

互补关系，你将会学习到非常系统的H5设计知识。

除了从事设计工作的设计师，本书同样适合H5网站设计的爱好者，本书对设计方法的阐述非常细致，
但内容新颖、全面、多样并且具有开创性，特别适合H5网站的初学者来学习研究。



序言序言

文｜李三水

如何判断一本书值得一读？

如是常规文学题材，必然没有标准答案，更多因人而异，因需索义。

本质上，所有斩钉截铁的推荐，其实都是主观偏见的结果，最终读书获益的多寡，还是取决于书籍内容

本身适不适合你，与其他方面关系有限，更与作者关系有限，君不见大批名人出书，盛名之下展卷开

来，多是满目狼藉。

但对于一本工具书的推荐，我却有一个简单而有效的方式，可供验证一个稍显客观的标准：先看书的内

容，不如先了解作者是谁。

因为就工具书而言，价值标准理应恒定：“如何更简单轻松地掌握一门技能，甚至通晓这门技能背后的
行业时势？”再翻译得简单一点，就是：“如何速成专家？”

而这一点的价值认定，最好的方式莫过于先了解作者的专业能力与成书背景，恰如只有真正的武林高

手，才能铸就真正的武学秘籍，或至少此人要与天下高手们切实有过交集，不然所有经人转述或个人臆

断的江湖绝学，多为偏门歪论，经不起推敲，更谈不上流传。

但本书作者小呆（朋友间的昵称），确是本人亲身相处并实质接触过的一位特殊朋友，谈及特殊，在于

我们之间交流其实并不算多，真正面见交流的次数，至今也未超过两回，但为何可以朋友相称，全在于

他本人近两年来，在其自媒体号（“H5广告资讯站”）中持续发表了很多质量极高的案例分析文章，其间
对于H5行业发展的辨知与体察，对于市场上优秀H5作品的去伪存真，很多时候的洞见与判断，都富涵
前瞻性与思考性，甚至超越部分H5作品原作者的最初立意，更带来更有价值的二次启发与行业趋势预
判，这一点相信也并非我的个人判断，而应是行业公认。

而这样的研究精神与严谨态度，相较于做作品搬运工与贩卖一手信息的行业风气而言，对于H5这样一
个诞生时间不长、发展条件多元、行业风气浮躁、评估标准混乱的营销工具，更是难能可贵且让人心生

敬意。

可能，用作品说话的人，本不需要作品以外的其他论据来为自己证明，但如果想要为一个优秀的作品续

命，就必然需要一个比你更理解你的作品，甚至比你更爱你作品的人，来与你琴瑟和鸣。

很幸运，W和我，在H5这一方领域能够相遇小呆，也很荣幸，可以见证小呆的这份心力得以问世，对
于自诩为“不做创意人，只做创造者”的人而言，自己的本分只是创造，而如何让自己的造物可以历久弥
新，更再生出一份教化启发的意味，则得益于知音的多寡。

好在，高山流水，从未曲高和寡。

谢谢小呆，野狗（编者注：W公司的图腾）愿与所有移动营销领域的创造者们共勉，共鸣。

李三水by W



前言前言

文｜小　呆

创作背景

还记得在2015年春天，我刚刚从广告行业转入互联网行业，抱着对新工作的憧憬与向往，我开始在各大
门户网站刊登设计评论文章，开始用自己的方式发出声音。

而让我这个互联网“乡巴佬”未曾料到的是，从第1篇内容《我理解下的：你去找个参考！》开始，文章
内容的转发率和点击量非常高，简直出乎意料。而当我的文章更新到第6篇《H5广告—互联网视觉革命
的先行军》时，我接到了来自清华大学出版社的电话邀约，而找到我的人就是栾大成先生，他后来成为

了我的责任编辑。



小呆早期网络设计文章

他的一通电话竟唤起了我学徒时代的一个愿望，那就是写书。而实现愿望的路径，居然就活生生地摆在

了眼前，这太难以置信了！虽然我对写书一窍不通，但我毫不犹豫地就接下了项目，我当时还天真地认

为，在2015年底小呆的书就能摆上货架，但谁又能想到，这个过程实际花费了接近2年的时间，而挂断
电话的那一刻，我的人生轨迹也彻底发生了改变。

创作心路

在确定要以H5为主题写书之后，我开始将创作重心从现代设计史迁移到了当时刚刚兴起的H5上，为了
能够开阔眼界和获得更多素材，我创立一个自媒体，它就是后来的H5广告资讯站，该媒体目前在H5营
销行业小有名气，曾一度成为H5优质内容的行业代表。而在本书的创作过程中，因为内容太新、素材
太杂、概念过于前卫，使得书的前期创作难以推进，你在市面上又找不到任何可以参考的资料，当时就

连大纲都不知道怎么写。

迫于无奈，我在整个2015年都在摸索性地用自媒体来输出H5内容，希望能用内容来换得反馈、换得信
息、换得灵感。而这一时期，在百度直接搜索“H5广告”时，会看到首页的几篇文章竟然都出自小呆之
笔。这并不代表我的内容有多么优秀，而是因为这个领域太缺乏内容、太少人在真诚地做内容了。



2016年底在百度首页，还是可以直接搜到小呆的文章

随后，在经历了近半年的思考与摸索后，我终于在2016年初，摸索出了内容访谈计划。在整个2016年上
半年，我走访了北、上、广、深，先后拜访了超过30家H5相关一线企业，这里面包括腾讯TGideas、百
度MUX、中信集团、万达集团、搜狐新闻、中国青年报等，以及：W上海、VML上海、上海鱼脸互
动、UID WORKS北京、LPI北京、LxU北京、WMY北京等国内优秀一线供应商，还包括兔展网、易企
秀、iH5、意派360、木疙瘩等行业工具商。在这个过程中本书的大纲也终于在摸索和推敲中被最终确
定。

而在随后的具体执行中，我也开始渐渐意识到了这本书的不同，它很可能会成为国内第一本真正意义的

互联网+纸质图书。

也因此，在这一时期我找到了前端工程师徐松作为本书的重要合作者加入，而整本书的网站建设与运营

都由他完成，这本书一半以上的内容被放置在了配套的网站（www.ku-h5.com）上，因为有这个特殊的
内容设计，所以我才敢称它为真正的互联网+图书。也为了能够让本书呈现出更好的面貌，我独自完成
了本书的内容构思、大纲创作、内容编写、素材收集和整理、封面设计、版式装帧设计、网站视觉设计



和后期的部分推广执行与策划，而这一系列烦琐的工作也终于在2016年底基本完成。可以说，这本书浓
缩了我两年来对H5的所有认知，而它的顺利出版也是我这5年来，设计工作的一个完整总结。

本书的创新性

第1个维度创新：H5营销设计类第一书

我不知道在2017年是不是有人会出同样题材的书。即便其他人也在做，我同样相信自己的书是最特别
的，这取决于内容的维度，你看到的内容不再是一位作者、一种思维的智慧传达，而是结合了多家公

司、机构内容的精华整合。在这个维度上，我更像是一个带有作者名号的“搬运者”，我将这两年来的行
业优秀内容收入本书，并总结归纳。而对于读者来说，你将会看到更为丰富多样的内容，这些内容所表

达的东西相互之间不完全统一，甚至会矛盾但这并不重要，多维度的分析不仅仅会让你学到设计技巧，

还会让你更加了解行业，这不是一本教你“点哪里、画哪里”的教程，也不是一本用来宣传某某公司产品
或某某品牌工具的宣传册，它是一本真正意义的行业设计宝典，非常客观地为你讲解何为H5。

第2个维度创新：第一本真正意义的互联网+图书

带有“互联网+”名号的图书国内已屡见不鲜，为什么它是第一本？难道因为H5？

没错，就是因为H5，但H5只是载体，真正让本书与众不同的原因来源于它对形式和内容上的全新探
索。

传统图书以纸张作为载体，承载信息比较固定，很难有后续变动。而在近年来，随着互联网的发展，我

们开始将二维码加入图书，试图去创造新的增值内容。但就目前为止，所有图书的网站植入、网盘植

入、二维码植入都还比较单一，除了跳转文章，就是老套的配套视频，你只有通过电脑才能观看这些附

带的信息。而本书为了突破这个限制，专门为图书开发了配套网站（www.ku-h5.com），它与本书内容
深度链接，读者能够通过书中的二维码随时跳转到内容相对应的网站演示、内容演示、文字演示、可交

互动效演示、视频演示、声效演示等，如此多维度的呈现方式在国内的纸质出版物中应该是首次，这是

内容层面真正的互联网化，让物理纸张与移动设备产生了更进一步的联动。



本书中的5大演示分类，扫码二维码会跳转相应演示

纸张上的字虽然是死的，但是挂在网站上的内容却是活灵活现的，图书的配套网站收藏了海量的行业讯

息与设计资料，并且会随着时间的推移进行有效更新，而且纸质图书与网站、公众号相辅相成，形成了

一个内容互补的三角形关系，三者相互补充。图书经历了两年的编写，网站经历长期搭建，而公众号也

经历了近两年的内容更新与沉淀。可以说，你买到的不是一本书，你买到的是一套会升级的全方位的行

业内容，而这是传统纸质图书想都不敢想的事情，但是本书做到了。

第3个维度创新：图书行业新商业模式的探索

只有当你深入一个行业时，才会发现它存在的痛点。尤其在设计出版行业，你会发现图书作者流失率

高，内容产出量少，好多优秀设计师出了一本书后就再也没有产出了，而图书编辑们则苦于寻找内容作

者，即使找到了合适作者，也很难看到内容的持续产出，这是为什么？

在这里，小呆提出了一个内容与渠道的二元理论：就在传统出版行业，你会看到“内容入口大而渠道出
口小”的现状，作者为了写书投入了很大的精力和期望值，但是最后的回报却真的不成正比，所以很多
人新鲜一下就不愿意再投入精力去写书了，而我提出的新商业模式探索就是针对这二元理论来的，我们

是不是可以把二元颠倒过来去做反思，怎么样让“内容入口小而渠道出口大”？

这并非不可能，通常一位作者想要完成一本书的创作，要经历近半年的时间。但如果能把内容维度拉大

到整个行业领域，让其他人、其他公司参与内容的话，你付出的精力就会小得多，而这对读者来说确实



更有意义，因为他能够获得更多有价值的信息。这样，作者的内容入口就小了。

同时，因为图书的内容来源于多家企业、个人，在“人人都是链接出口”的互联网时代，几乎所有的企业
和个人都拥有自己的粉丝群和内容渠道，那么我们是不是可以利用这些企业和个人的渠道来推广自己的

图书？答案是肯定的，因为这本书不是小呆个人的，它属于所有内容创作者。只要大家前期达成一致，

那么所有的内容创作者就会转变为图书的渠道出口，而关键在于这些内容出口更加精细，它真实地让图

书的渠道出口变大了。



传统设计图书模式



本书创新模式

讲到这里，本书究竟是不是在写H5，似乎都不那么重要了，如果推论成立，那么本书也许会作为图书
新商业模式的探索范本而影响设计出版业，为更多作者带来崭新的灵感，为更多读者带来丰富的知识。

作为一名设计爱好者，你可以在本书学到你想要学习到的H5知识和内容，作为一名互联网爱好者，你
可以在本书找到新的形式、新的内容、新的方法，而作为一名出版行业的工作者，你将会在本书看到全

新的思维方式和完全不同的行业视角。

这3个维度的创新应该说就是本书的精髓所在了，本书最大的价值不在于内容本身，而在于组织内容的
方式和思考过程。

最后，希望小呆两年来的努力和尝试能为这个新兴行业做出一些有价值的贡献。

眼看2017年的春天又要到了，我也终于完成了这曾经让我天天发愁，天天睡不好觉的任务了，也许最后
小呆真的什么都没能改变，但我真尽力去写、努力去想、尽力去做了，作为一名设计师，希望我的这本

设计图书能为你打开思路，能让你有所感悟，至少我的人生因这本书发生了改变，谢谢你能看到我写的

前言，我是小呆，希望有一天我们能成为真实的朋友！

苏杭（小呆）于南京



推荐推荐

来自支持本书的好友们

阅读本书的读者，或许是因H5这个火爆的关键词，但这本使用了“H5+纸书+互联网”的新概念图书却不
是一个追赶潮流的产物。从苏杭在站酷发表第一篇H5话题文章开始，H5广告经历了很多变化，一时被
认为是革命性的利器，一时被认为是哗宠取宠的噱头，但苏杭没有随着风向的流转改投其他更流行的领

域，而是从此在H5广告扎下根来。他深度采访了国内几乎所有优秀的创作团队和从业者，坚持更新媒
体内容并与业内产生广泛交流。这种严谨治学的态度让这本书有了更深的积累和更大的广度，相信这么

一本匠人式的图书，会带来比话题书更多的营养。

纪晓亮　站酷网　联合创始人

这是一本非常有价值的行业指导丛书，本书尝试回答了H5广告与设计领域最令人关注的诸多问题。作
者从概念、技法和行业这三个角度综合阐述了何为H5广告、H5广告的创作方法以及这门技术在未来的
各种可能性。

大中华区权威数字媒体　数英网

在互联网传播领域，H5开启了交互广告时代，也让用户逐渐成为了广告的参与者，大大提升了广告传
播的精准性和有效性。本书恰好是通过H5的相关设计、精品案例诠释了H5广告所具备的文字、动效、
音频、视频、图片、图表和互动调查等各种表现于一体的营销惊喜和新契机。

田爱娜　HTML5梦工场创始人

H5营销案例从构思到落地全过程。一本好书看目录就让你爱不释手，怎么办？买呗。

张鹏　优设哥

移动互联网时代为我们带来很多新的模式和玩法，也给有价值的个体创造了新的空间。很开心在探索和

创作的路上，能有小呆陪伴，一起见证新兴领域的成长，同时带着自省与反思关注更长久的未来。

李若凡｜LAVA　腾讯TGideas创意总监

H5的应用，在近两年来呈风起云涌之势，几乎成了品牌和产品宣传推广的标配，“刷屏”一词大都与这一
应用形态有关，但有关H5的系统性内容归纳和研究还比较鲜见，本书的出版，填补了这一行业空白，
对于广大新媒体运营和品牌营销人员是个福音。

这本H5专著，没有流于技术和理论说教，而是通过诸多经典案例和对案例背后的操刀人专访，从心法
和技法两个维度对H5创意、设计和交互等进行生动剖析，属于典型的工具型实战手册和方法论，读后
收获良多。

张瑾　万达集团企业文化中心新媒体　总经理

虽然我并不精通H5，但我知道认真负责的人就会是一个好老师，而小呆的书条理清晰并且浅显易懂，
不愧是站酷优秀的推荐设计师。

李涛　高高手

H5从2014年兴起，历经了两年多的发展，已然成为移动互联网时代营销传播的重要形式，小呆无疑是
H5领域中，最优秀的行业观察者与评论者之一。通过“H5广告资讯站”，小呆持续贡献了非常多的专业
文章。相信很多H5领域的同行们，都从中汲取了有价值的信息与知识。

这本新书的出版，由小呆历时近两年观察积累、精心打磨而成，这也是第一本真正意义上的H5设计指



导书，不管是领域新人还是行业老兵，相信都能从本书中有所收获。

赵玉勇　意派Epub360　联合创始人&COO

H5到底能干什么？我相信读者能在这本书找到答案。但我更相信作者的初衷不仅于此，更多是要展现
H5的可能性，因为更多的可能性才是H5的魅力所在。去创造可能性吧，不要模仿和抄袭。别以为整段
整段地照搬代码，换张图、换首音乐就是作品了。随着手机等硬件处理器速度的不断提升，越来越多可

能性等待我们去发掘。只有业内同行共同努力，不断创新，才能让H5活得更久。H5只是工具，重点不
是它能干什么，而是它还能干什么！

Laurent jiang VML上海　创意合伙人

如果你爱H5，可以看这本书；如果你恨H5，应该读这本书；如果你觉得H5是中国社交媒体独有的划时
代发明，你要好好看看这本书；如果你觉得H5只是一个阶段性的泡沫热潮，你应该认真读读这本书。
无论是爱是恨，你都无法忽视H5在中国社交传播中的存在。无论是不是H5，创意都永远在以各种样貌
改变着我们的生活。

周宁｜Zane zhou　奥美广告创意总监&广告导演

说到行业书籍，传统广告人毫无疑问是幸福的。时至今日，你依然可以轻松地找到平面、插画、摄影、

各类奖项、营销案列等等细分的各类广告图书。但说到国内数字营销行业，再细分到移动端营销类图

书，那就凤毛麟角了。感谢小呆投入热情与精力编纂本书，让仅仅存在于数字空间的这些优秀案例第一

次跃然纸上。若干年后，再次翻阅此书的你早已不再是行业新人，你是否还会对当年的这些案例以及执

行技法记忆犹新？相信，时间会给出答案！

Spens LPI　（良品互动）　创始人

从2016年火爆朋友圈的吴亦凡入伍开始，越来越多的社会化营销都和H5密不可分，也经常有朋友找我
咨询H5的问题，然而我发现很多人对于H5的理解仅仅停留在用户表层，比如抽奖、邀请函、小游戏
等。但在本书中，你可以看到小呆对于H5更深度地诠释与未来数码设计相合的更多可能性。书中总结
的设计方法和使用手册从应用性的角度展示了H5的更多可能。非常推荐对H5感兴趣的你，一定能获得
不少收获。

蒋彪｜cman　青木treedom　创始人

我们喜欢看案例是出于两种原因：第一，为了窥视项目中的细节，解剖创意和制作过程，找到真正能为

我所用的灵光乍现；第二，希望把案例当成一种动力，告诉自己，瞧！别人做的已经都在这里了，我要

做的和他们不一样，而且我做的会更好！这两种动机也可能同时存在，有时会很难讲透彻。但不管怎

样，有一点是肯定的，无论是出于哪种原因，你首先看完这本书。因为，H5的将来虽然未知，但H5的
过去基本都在这里面了。

老徐｜OLD XU　鱼脸互动　创始人

小呆是中国泛H5领域的先行者、探索家和引路人，他用勤奋、辛劳、无私、智慧筑灯塔，为求知者领
航。

崔长杰　福禄寿禧来品牌传播机构CEO

因一些事情和小呆有合作，发现小呆是个特别认真的人，从H5的技术到表现再到创意趋势都有很深的
研究，对细节研究甚至精确到一段背景音乐或者一段代码的使用；毫不夸张地讲，这本书恐怕是中国最

好最全的H5书籍。

灰昼　赤云社　创始人
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